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HoT dvarykoiov TL etvan petald

luego ha de ser bajo la accion de un agente intermedio

(é portanto necessaria a a¢ao de um agente intermediario)
Tradugio do original de Aristételes por Calvo Martinez

(Aristoteles, 1978)

HoT dvaryioiov TL etvan petaléd

quare necesse est aliquod esse medium

(por conseguinte, o medium é uma necessidade)
Versido do texto de Aristoteles por Tomas de Aquino

(Aquinas, 1968)

MEDIUM

Medium, media, mediagdo e midiatizacdo s3o estratos conceituais que se
referem a um mesmo conjunto de fendmenos. Os conceitos se encavalam
e formam um rocambole teérico que orienta as pesquisas em media e
comunicacdo no Brasil e na Alemanha, n3o obstante a auséncia de uma
defini¢do consensual. (STROMBACK, 2008) Eisenlohr (2011) argumenta
que o conceito de medium traz um excesso de defini¢des que impossibili-

ta qualquer sentido unificado. Em uma sondagem realizada por Miinker
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e Roesler (2008) junto a drea de Comunicag¢do na Alemanha, foram le-
vantadas as seguintes defini¢des para o conceito de medium: roda e es-
pelho (MCLUHAN, 1964); bola de futebol, sala de aula e sala de espera
(FLUSSER, 1997); rua, sistema eleitoral e greve geral (BAUDRILLARD,
1972); cavalo, dromedario e elefante (VIRILIO, 1984); gramofone, filme e
maquina de escrever (KITTLER, 1993); dinheiro, poder e influéncia (PAR-
SONS, 1968); arte, religido e amor (LUHMANN, 1997). O levantamento
de Minker confirma a tese de Patrick Eisenlohr de que qualquer coisa
pode ser um medium.

Ahistéria do vocabulo medium é curiosa. O Vocabuldrio Portuguez e Latino
(BLUTEAU, 1712-1728), cujos 16 volumes foram publicados originalmente
na primeira metade do século XVIII, registrou o termo “media¢do” como
a “intervengdo daquelle que anda negoceando algum concerto entre partes
definidas” (BLUTEAU, ry12-1728, p. 384); uma acepgao convergente com o
conceito de midiatiza¢do na lingua alema. Também registrou “medianeiro”
como “aquelle por cuja intervengdo se trata, ou se conclue, algum negocio”.
Além disso, o dicionario introduziu o registro de “meyo” como “qualquer
espediente, industria, raz3o, artificio, invengao que serve para conferir algu-
ma cousa” (BLUTEAU, 1y12-1728, p. 384). Ja o Diccionario da Lingua Portu-
gueza de Antonio de Moraes Silva (1789-1813), primeiro compéndio gram-
atical editado por um brasileiro, registrou os vocabulos “médio” como “algo
que media entre outras” (SILVA, 1789-1813, p. 281); “intermédio” como “de
permeyo; entre uma coisa e outra” (SILVA, 1789-1813, p. 173); “meio” “como
o lugar, ou a parte entre os extremos, que dista delles igualmente” (SILVA,
1789-1813, p. 283); “entremeio” como o “espaco medio entre duas coisas”
(SILVA, 1789-1813, p. 716) e “mediagdao” como “interposicdo de graca, au-
toridade, valimento, amizade, para reconciliar desavindos”. (SILVA, 1789-
1813, p. 280) Registrou, por fim, o vocibulo “mediar” como “estar no meyo
de ditas coisas; que media entre as terras de ambos”. (SILVA, 1789-1813,
p. 280) E sintomatico que o dicionério de Anténio de Moraes Silva ja

trouxesse o substantivo “media¢do” e o verbo “mediar”, definidos como in-
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terposicao e reconciliagdo. Outra curiosidade desse dicionario € a sugestdo
do autor de evitar a flexdao “mediar”, uma vez que “media equivoca-se com o
imperfeito do indicativo de Medir”. A sugestio de Ant6nio de Moraes Silva
oferece uma explica¢do plausivel, embora anacronica, para a estranha mu-
taco do vocabulo media, plural de medium, para midia, resultado da trans-
literagdo da prontncia angléfona do vocabulo latino media.!

A trajetéria do vocabulo medium nas linguas portuguesas e alemas
oferece um paralelo rico em contrastes. O léxico conversacional de Herder
(2005), publicado originalmente em 1856, ja trazia o vocabulo medium
enquanto os dicionarios brasileiros se afastavam do radical latino. O léxico
universal de Pierer (1855) também trazia o termo medium e divagava sobre
suas raizes latinas e incorporagdes gregas. Apresentava também a acep¢io
religiosa de medium como uma pessoa que medeia os espiritos e o mun-
do material. De todo modo, tanto os dicionarios alemaes como os brasi-
leiros se abstiveram de apresentar uma defini¢do de medium vinculada
a dispositivos técnicos como o telégrafo, que ja havia sido inventado por
Samuel Morse em 1813. Afora a gramatica grega, um epigrama latino e o
debate religioso, ndo ha nenhuma dota¢io para o vocabulo medium que o
aproxime da defini¢io comunicacional hodierna. De fato, comenta Elena
Esposito (2008), nés dispomos de uma multidao de teorias da midia, mas

infelizmente nao contamos com nenhuma teoria do medium.

1 Optamos por utilizar a terminologia media e midia nesse texto. Sacrificamos com isso uma possivel
uniformidade Iéxica e um suposto rigor linguistico ao ndo nos definimos entre as formas midia/medium
e midias/media. Nossa escolha se explica, por um lado, em fun¢édo da necessidade de dialogar com
a etimologia do vocédbulo media, que é a forma latina para o plural de medium/meios. Por outro
lado, nossa escolha também é refém da patente incorporacdo do vocéabulo midia pelos dicionarios
brasileiros. (AURELIO, 1986; AULETE, 1987; HOUAISS, 2001) O verbete midia, no Dicionario Aurélio,
apresenta sete acepcdes e forma quatro locugdes. (AURELIO, 1986) O mesmo verbete registra, no
Dicionério Houaiss, seis acepc¢des e cinco locucdes. (HOUAISS, 2001) Ainda de acordo com o Houaiss
(2001), o registro do vocabulo midia na lingua portuguesa data de 1960, portanto um registro anterior
ao estabelecimento do proprio campo de pesquisa em comunicagdo no Brasil. Poderiamos verter
midias como média, como ocorreu entre os portugueses, mas a dindmica do portugués brasileiro
optou por midia em razédo da correlagdo com a expressdo norte-americana midia de massa — mass
media. Essa conjectura se soma aquela aventada por Anténio de Moraes Silva e oferece uma hipétese
para a origem do registro midia.
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A consolidagio do conceito de medium foi gradual e progressiva. Hegel
(1993) discutiu o conceito longamente no quadro de seu sistema filosé6fi-
co; Novalis (1826) relacionou medium e natureza; e Rilke (19776) vinculou
o medium a obra de arte. Mas a trajetéria filosofica e literaria do voca-
bulo nio incorporava a acep¢io comunicacional. Embora o conceito de
medium ja trouxesse uma mensagem antes mesmo da difusio global do
conceito na década de 1960 do século XX (HAGEN, 2008), foi durante
a década de 1950 que o conceito de medium comecou sua prospera car-
reira. (GUILLORY, 2010) De acordo com Miinker e Roesler (2008), um
dos marcos histéricos da ascensio do conceito ocorreu em 1964 quando
Marshall McLuhan publicou Understanding Media, seu livro mais popular.
Apesar de McLuhan descrever os media no primeiro capitulo com uma
ampla gama de objetos, incluindo dinheiro, energia e munig3o, ele recua
no segundo capitulo para uma definicio de medium que inclui apenas
radio, televisio, telefone e os demais meios de comunica¢io de massa.

O conceito de medium na tradicio alema é, contudo, um desenvol-
vimento da acep¢do seminal oferecida por Aristételes (1978). A base do
Medienapriorismus germanico esta na tese aristotélica que relaciona meio
e forma. Aristételes argumenta, por exemplo, que a atividade da vis3o re-
quer o medium ar. Para Aristoteles ha sempre um atributo sensivel que
causa um movimento no medium (ar, 4gua ou terra), que por sua vez pro-
duz movimento nos 6rgidos do sentido. Com isso, os corpos s6 sdo per-
cebidos na medida em que atributos sensiveis movimentam o medium.
A definig3o aristotélica de medium, assim como a maior parte de sua obra,
foi difundida no mundo islamico pelos trabalhos e tradug¢des de Al-Kindi,
Al-Farabi e Averroes, mas permaneceria desconhecida no mundo ociden-
tal até a traducdo tardia para o Latim, sobretudo nas versdes de Alber-
to Magno e nos comentarios de Tomas de Aquino, que ndo dominava o
grego, mas cujas versdes latinas do século XII, orientadas pela teologia
cristd, seriam decisivas para a divulgac¢do do corpus aristotelicum na Europa

ocidental. Hagen (2008) comenta que o conceito aristotélico de medium
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demoraria mais de um milénio para chegar a Europa, e sua adog3o s
ocorreria a posteriori na era moderna. Foram nos comentarios de Tomas de
Aquino sobre o De Anima, especialmente no capitulo 30 de Sentencia Libri
de Anima de 1267-1268, e que mais tarde apareceriam em Quaestiones de
Anima de 1269, que o conceito de medium é introduzido de maneira iné-
dita no mundo europeu. (AQUINAS; ROBB, 1968)

Mas a acep¢io comunicacional do conceito de medium s6 comegou a
tomar forma a partir da obra do austriaco Fritz Heider, cujo pensamento
foi influenciado pelo corpus aristotelicum. Para Heider (1921), um medium
compreende uma massa de elementos reunidos de modo disperso e tran-
sigente, sem nenhuma configura¢io fixa, mas que adquirem uma forma
rigida t3o logo alguma forca se aplique sobre o medium. “Um medium é
algo que percebemos como um vazio — um nada — formando com isso
uma unidade de ordem inferior”. (HEIDER, 2005, p. 65) Essa defini¢ao
alargada de medium terminaria por contaminar todo o pensamento ger-
manico sobre comunica¢io e media. Harry Pross (1972), por exemplo, se
aproximou de Heider ao definir o medium como um espaco vazio e inter-
mediario que quando preenchido permite a mediacio. Também Niklas
Luhmann (1997) definiria o conceito de medium de acordo com as formu-
lagdes de Heider, apresentando o conceito de medium (meio) como um
par oposto ao de forma. Meio e forma consistem em um sistema binario
que atravessa toda a sociologia luhmanniana e funciona como um meca-
nismo heuristico para os processos sistémicos. Essa polaridade pode ser
explicada na relagdo entre um continuo disperso e contingente de elemen-
tos e uma for¢a que lhe imprime um formato. Uma montanha de areia
ou uma multidao dispersa de individuos, por exemplo, constituem um
medium, que se converte em forma tdo logo uma forga se aplique a esse
meio. Assim, o caminhar na praia empresta a forma de pegadas no conti-
nuo disperso da areia, e a reunido efémera de individuos dispersos forma
a opinido publica. Um meio se condensa em uma forma e essa dindmica

catalitica altera a disposi¢do dos elementos sem transformar sua natureza.
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Desse modo, a relagdo entre forma e medium na tradigdo germanica
consiste em disposi¢des bindrias em que um medium ganha forma em de-
corréncia de uma forga misteriosa. Porque um meio nao tem desenho defi-
nido, ele ndo oferece resisténcia a imposicao de formas, que se aplicam livre-
mente e emprestam novas ligacdes —isto é, novas formas — aos elementos do
medium. As pegadas na areia impdem um acoplamento rigido que o meio
areia (desprovido de integragdo entre seus graos) nao tinha até entao. Os ob-
jetos s6 sdo percebidos em razao da forma, que é rigida, em contraste com o
meio, que é flexivel. Os media surgem a partir da uniao fragil de elementos
superabundantes, como graos de areia, ar, ou luz, enquanto a forma é uma
sele¢do invariavelmente temporaria. Niklas Luhmann (1997; 1999) aplica
esse modelo binario a uma série de objetos, como o dinheiro, o poder, a arte,
a verdade cientifica, o amor e a opinido publica, ocasido em que a consci-
éncia das pessoas pode ser descrita como um medium. Mas Luhmann nao
explica, fiel a tradig3o aristotélica, que forca é essa que se aplica ao meio e
lhe transforma em forma.

A distin¢do dinidmica oferecida pelo binémio meio e forma foi fun-
damental para o conceito de midia da tradi¢do germanica. Essa acep¢io
dindmica contrasta frontalmente com a tradi¢do norte-americana de pes-
quisa em comunicagdo, onde os meios constituem objetos empiricos de
uma realidade comum. Na tradi¢do germanica n3o existe um medium sem
uma forma, nem uma forma pode existir sem um medium. Com isso, um
medium nio chega a constituir um objeto de pesquisa, uma vez que obje-
tos como a televisdo, o radio ou o jornal ndo configuram um medium, mas
uma modulagdo a partir da qual a manifesta¢do de formas pode ser ob-
servada. Aquilo que a pesquisa empirica em comunicagio entende como
medium aparece na escola alema como uma modulagao, isto é, como uma
camada de tradugdo entre medium e forma. Nessa perspectiva epistemo-
légica n3o é possivel observar um medium, uma vez que os meios se ma-
nifestam apenas indiretamente. Qualquer tentativa de abordagem direta

do medium leva inevitavelmente a outra forma dentro de outro medium.
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MEDIA

A diferenca no tratamento dedicado ao conceito de media nos programas
de comunicagdo francéfonos, angléfonos, germanicos ou brasileiros teve
impacto decisivo nas pesquisas de mediacio e midiatiza¢do. Para as pes-
quisas em comunicac¢do e para os estudos culturais, o conceito de me-
dia é normalmente empregado para se referir aos estudos tradicionais de
mass media que compreendem imprensa, radio, televiso e novas midias.
Esse entendimento atravessa toda a tradi¢do angléfona e se manifesta na
obra de Marshall McLuhan, que optou por um conceito de media instru-
mentalizado e unidimensional. Essa cristalizagdo do conceito de media na
conjuntura angléfona foi consequencia do encontro da tradi¢ao empirica
anglofona com a tradigdo idealista germanica, difundida por intelectu-
ais austriacos, judeus e alemies que imigraram ou foram retrabalhados
no contexto angléfono, a exemplo de Paul Lazarsfeld, Walter Benjamin,
Theodor W. Adorno, Max Horkheimer, Siegfried Kracauer, Hans Magnus
Enzensberger e Joseph Weizenbaum. A questdo sobre a reprodugdo téc-
nica surgiu para todos esses autores e foi, em um primeiro momento,
unificada sob a égide da industria cultural, e em um segundo momento,
integrada as pesquisas sobre os media.

O conceito de media foi introduzido no Brasil por meio da tradugao dos
textos classicos da area em coletaneas organizadas e publicadas durante as
décadas de 1970 e 1980. A primeira delas, publicada pela Editora da Univer-
sidade de Sao Paulo, foi a coletanea de textos classicos sobre comunicagdo e
midia organizada por Gabriel Cohn (1971) e editada sob o titulo Comunica-
¢do e Industria Cultural. Outra obra fundamental, e que também apresentava
os textos classicos dos estudos da midia, foi organizada Luiz Costa Lima
(1978) e publicada pela Editora Paz e Terra sob o titulo 7eoria da Cultura de
Massa. Essas obras introduziam o leitor brasileiro aos textos de Walter Benja-
min, Theodor W. Adorno e Paul Lazarsfeld, apresentando as midias de massa
a reboque do conceito de comunicagdo, que ja na década de 1970 comega-

va a estruturar os primeiros programas de mestrado, ¢ na década de 1980,
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os primeiros departamentos e centros de pesquisa em comunicagio ¢ midia.
Ao mesmo tempo em que o conceito de comunicagdo servia de diretriz para
a criacdo de todo um campo do saber no Brasil, o conceito de midia tendia a
se aproximar da defini¢do angl6fona, que entende o medium ¢ os media como
dispositivos comunicacionais, isto €, como objetos de pesquisa da comuni-
cacdo que dispensam maiores consideragdes teoricas. Com isso, 0os meios de
comunicacdo de massa e os media, entendidos em sua acep¢do ampla, eram
unificados em um programa de pesquisa sob a égide do conceito de comuni-
ca¢do — e ndo do conceito de midia.

A trajetéria do conceito na Alemanha foi outra. A pesquisa germéinica
em comunicag¢io chegava, nas décadas de 1970 e 1980, a um consenso que
advertia contra a unidimensionalidade do conceito de media empregado
nas pesquisas de orientagdo empirica. (HORISCH, 200r1; 2004) De acor-
do com Esposito (2008), as pesquisas de comunicagdo precisavam de um
conceito mais abstrato de media que incluisse e enfrentasse a onipresenca
dos meios de comunicag¢do de massa. A teoria da midia alema é fruto des-
se contexto de renova¢io académica iniciado nas décadas de 1970 e 1980
que contaminou diversos departamentos das Ciéncias Humanas. Surgem,
no contexto alemao, uma miriade de faculdades e institutos dedicados ao
estudo das midias, uma estrutura universitaria ausente no resto do mun-
do. (WINTHROP-YOUNG, 2008) O conceito de media é retomado nesse
periodo como uma ferramenta heuristica que permite o estudo integrado
de diversas disciplinas; “um conceito sem o qual n3o existiriam os meios
de comunicag¢do de massa, a opinido publica ou mesmo a esfera publi-
ca”. (SCHMIDT, 2008, p. 152) Com isso, os estudos de comunicagdo desse
periodo desenvolvem um conceito de media que contrasta com o sentido
oriundo das pesquisas administrativas de comunicagdo, onde os media sao
identificados exclusivamente em termos de mass media, que por sua vez
eram traduzidos por meios de difusdo como a televisio, o radio e os jornais.

O conceito de media também serviu a reorganizagdo institucional

da area de comunica¢io na Alemanha. A estrutura alemi de educacio e
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pesquisa, ainda devedora do desenho humboldtiano, relegava o conheci-
mento comum aos colégios ou faculdades técnicas e identificava as uni-
versidades como um espaco para ideias sempre novas. Esse sistema coa-
gia as universidades a uma revolu¢io permanente das ideias, tendéncia
que se viu refor¢ada durante o pos-guerra face as multiplas e constantes
reformas administrativas. A permanente renova¢io das ideias explica o
entendimento de Gumbrecht e Pfeiffer (1994), para quem a escola de mi-
dia alema surgiu como uma reagio ao trauma fundamental das Ciéncias
Humanas de ser um saber que n3o pertence a esse mundo. A teoria de
midia teria emergido de dentro dos departamentos de literatura alema
com base em fundamentos epistemoldgicos que negam esse trauma que
acompanha as humanidades desde seu surgimento no século XIX. Esses
fundamentos assumem que deve haver sempre alguma referéncia, isto é,
deve sempre haver alguma coisa fora do texto e para além da hermenéuti-
ca. O conceito de substancia é entio constantemente retomado, enquanto
o império do sujeito é terminantemente revogado. Essas poucas proposi-
¢Oes teodricas foram suficientes para criar um espago que sé o conceito de
media poderia preencher.

Os planos institucionais e académicos ofereceram as condi¢oes neces-
sarias para que a teoria da midia alema desenvolvesse nas tltimas déca-
das do século XX um conceito de media trans-histérico e dependente da
noc¢do de medialidade (Medialitit). Dentro desse diagrama de conceitos,
qualquer material ou transmissor imaginario de informagdes pode ser de-
finido como um medium. Com isso, computadores, livros ou mesmo anjos
podem ser circunscritos nessa defini¢ao de medium.

Essa nogdo de media substitui, com isso, a nogdo semiotica e estrutu-
ralista de signo, que por sua vez substituira a no¢do de cultura nos Estudos
Culturais ou o conceito de espirito na filosofia hegeliana. Media se torna um
conceito-chave na reorganizac¢do, no cendrio alemao, das humanidades em
“estudos da cultura”. Isso porque a transversalidade do conceito de media

permitia a criagdo de um terreno comum as diversas disciplinas das Ciéncias
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Humanas. Uma vez que um objeto de pesquisa como “memoria” fosse con-
siderado como um medium — no sentido de medialidade — era entdo possivel
reunir estudiosos de Cinema, Literatura, Historia, Filosofia e Antropologia
em um mesmo congresso para debater e publicar seus trabalhos individuais
em uma antologia sobre o tema “memoria”. Esses estudos da cultura per-
mitiam a reunido de diversas areas do saber e contrastavam com os Estudos
Culturais de origem anglofona. (CRAMER, 2009)

Mas a evolucio das escolas e conceitos nio ¢ linear. Os Estudos Cul-
turais da Escola de Birmingham, por exemplo, surgiram da adaptacao da
sociologia da cultura alemi desenvolvida na década de 1970, que paulati-
namente se descolava da influéncia da Escola de Frankfurt. Enquanto isso,
na Alemanbha, os estudos da cultura caminhavam em um sentido contra-
rio aquele da Escola de Birmingham. Relancados na década de 1990, os
estudos da cultura germanicos tentavam superar os postulados marxistas
da sociologia da cultura e sua orientagdo politica balizada pela agenda da
Guerra Fria, uma tendéncia crescente no periodo posterior a queda do
muro. Do ponto de vista angléfono, é possivel dizer que as pesquisas his-
toricas de Anthony Grafton (2007) sdo exemplos de estudos da cultura,
enquanto as obras oriundas dos Estudos Culturais da Escola de Birmin-
gham n3o incorporam essa perspectiva dos estudos da cultura germani-
cos. Essa diferenca fica patente nas pesquisas realizadas pelo grupo de
Friedrich Kittler, que no inicio dos anos 1990, portanto antes da bolha de
estudos sobre internet, analisaram os sistemas de notagdo em processado-
res e chips Intel e em sistemas operacionais da Microsoft. Essas pesquisas
diferem substancialmente dos trabalhos em Estudos Culturais porque en-
tendem que as novas midias n3o sao resultado de uma determinada cul-
tura e economia, mas um a priori cultural (Medienapriorismus). Com isso,
a tecnologia nio é compreendida como uma construgdo social, mas como
um fato ontoldgico cuja segunda natureza define as condi¢des da cultura.

De modo resumido, é possivel dizer que o conceito de media no ce-

nario alemaio se refere menos a objetos de pesquisa e mais a um paradig-
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ma de pesquisa, no sentido intencionado por Thomas Kuhn. Em outras
palavras, o conceito de media n3o faz referéncia a fenémenos ou objetos
da vida real que poderiam ser observados e analisados criticamente — se-
guindo hipdteses de pesquisa empirica ou eixos de investiga¢do teérica.
Pelo contrario, o conceito de media é empregado como um dispositivo
tedrico que permite incluir diferentes fendmenos artisticos e discursivos —
da literatura medieval do século XIX as pesquisas médicas atuais — dentro
de um mesmo programa de pesquisa. Nesse sentido, os media cumprem
com uma funcdo conceitual e unificadora nos estudos da medialidade
equivalente a nog3o de cultura no materialismo cultural e nos estudos cul-
turais angléfonos. O conceito de media, de certo modo, substitui a nogdo
de espirito que dominara o século XIX e resolve as insuficiéncias da no¢ao
de cultura, que permanecia vinculada a tradi¢do hegeliana e marxista com
énfase na agéncia e na construgio social. A mudanca ocorrida no cenario
alemao, que parte da histéria das ideias rumo a histéria dos media, acom-
panha um percurso da filosofia de esvaziamento da metafisica em dire¢do
a ontologia, isto é, de esvaziamento da filosofia de Hegel em direc¢do a

filosofia de Heidegger.

MEDIACAO

O conceito de mediacao é especialmente importante no contexto da pes-
quisa em comunica¢do na América Latina. Tendo na obra de Jestis Mar-
tin-Barbero (1997; 1999) seu mais importante aporte tedrico, o concei-
to remete a um programa de pesquisa em produgdo e recepgdo fora do
diagrama da teoria informacional. A natureza culturalista do conceito de
Martin-Barbero remete a cadeias envolvendo produtores, produtos e re-
ceptores e aos deslocamentos de significados entre essas diferentes ins-
tancias. A énfase muda da produgdo para a recepgido, e o programa episte-
molégico condiciona cultura e comunica¢io como processos simultineos
e codependentes reunidos sob a égide da mediacio. (MARTIN-BARBE-

RO, 1997) Com isso, a mediagdo compreende uma vasta gama de inter-
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sec¢des entre cultura, politica e comunicag¢do e equaciona as diferentes
apropriagoes, recodificacdes e ressignificacdes que ocorrem na producao
e recepcdo dos produtos comunicacionais. Outra assung¢do importante é
que produgdo, recep¢do, meio e mensagem s6 podem ser pensados como
um processo continuo — as media¢des — posi¢do de onde é possivel com-
preender a interag¢do social entre emissio e recepgio.

Abdicando do conceito de media, o programa de pesquisa centrado
na media¢io estabelece uma interdependéncia dinimica entre cultura e
comunicagdo com o objetivo de desfazer os vicios da sociologia, da se-
miologia e da abordagem informacional, oferecendo o conceito de me-
diagdo como o ponto central da producdo do sentido social. Martin-Bar-
bero (1999) comenta inimeros estudos de caso oferecidos ao leitor como
exemplos de codificagio da realidade medial. A recep¢do assume formas
de resisténcia insuspeitas, e a irradiagdo unidirecional dos meios de co-
municagdo de massa sofre assaltos e apropriacoes de significado inaudi-
tas. A mediagdo surge como um conceito que reinsere a luta de classes no
invisivel da trama social, luta que pode ser observada nas negocia¢des de
sentido que permeiam o consumo de produtos midiaticos. Desse modo,
a telenovela n3o aconteceria no significado textual do roteiro filmado, mas
na circulagio social de boatos e comentarios, no bate-papo diario entre vi-
zinhos. Onde havia consenso social, as mediac¢Ges fazem ver contestacio.
Onde havia identidade, as media¢Ges veem conflito. De um ponto de vista
socioldgico, os contextos tornam-se acessiveis somente mediante a dina-
mica comunicacional da cultura.

A teoria da mediagdo argumenta que a vida cotidiana e os poderes
instituidos travam um didlogo mudo e dialético por meio de taticas de
apropriacdo, interpretacdo e resisténcia. Essas tdticas comunicacionais
reconfiguram e obscurecem as distingdes fundamentais entre campos
tradicionalmente definidos como publico e privado; sujeito e alteridade;
natureza e sociedade; masculino e feminino; ou local e global. O debate de

fundo é a questio da experiéncia e das formas semidticas que constituem
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o mundo vivido como uma batalha permanente entre interpretacdes opos-
tas de consequéncias imprevisiveis. A influéncia reciproca e a porosidade
desses campos outrora inflexiveis constituem o cerne do programa de pes-
quisa das mediagdes, cujo desenho tedrico é devedor de uma concepg¢io
sociolégica da comunicagdo, e que ao modo dos estudos culturais anglo-
fonos, permite ver a insidiosa penetragio de significa¢des nio previstas
nos produtos culturais. As media¢des, de todo modo, nio incluem nem
dependem de um conceito de media ou de comunicagio, pois seu objeto é
a circulagdo social dos signos na cultura. A migracao da pesquisa em co-
municacio para a pesquisa das mediag¢des, na América Latina, é de certo
modo analoga a migracio dos estudos da informacio para os estudos dos
signos, na Franga, e dos estudos da informac3o para os estudos dos media,
na Alemanha. Na América Latina, de todo modo, o conceito de comunica-
¢30 permanece como um eixo universal que retine as questdes anteriores
em um mesmo solo epistemoldgico.

A perspectiva germanica apresenta um conceito de mediagdo com to-
nalidades mais abstratas. A media¢3o surge como uma perspectiva heu-
ristica que n3o depende dos objetos mediais. De acordo com Uwe Wirth
(2008), a diferenca fundamental entre media e mediagdo seria o processo
de traducdo, pois a mediagdo implicaria sempre na transferéncia de um
signo para outro sistema de signos. Essa distin¢do entre media e processo
medial também é recomendada por Dieter Mersch. Para o professor de
Ciéncias da Comunicac¢io da Universidade de Potsdam, o conceito de me-
dia é em si mesmo um equivoco, uma vez que nio tem nenhuma referen-
cialidade. Para Mersch (2008, p. 304), “a pesquisa em comunicacdo nio
deveria depender do conceito de media, mas de suas estruturas mediais,
isto é, do conceito de medialidade”. A medialidade (Medialitit) se manifes-
taria nos efeitos mediais da comunicac¢io, naquilo que os media medeiam.
Apesar da defini¢do algo tautolégica, o programa da medialidade tem a
virtude de contrapor a aparente opacidade do conceito de media a materia-

lidade subjacente a cada realizagdo medial. Comum aos programas sobre
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medialidade e midiatiza¢do na Alemanha é a unificagdo da definic¢do inte-
gralmente abstrata de media, onde o conceito de medium é potencialmente
qualquer coisa, com as proposi¢oes tedricas da comunicagio e os objetos
dos media studies. Com isso, o conceito de media é revisto de modo a tratar
ativamente de objetos comunicacionais como os jornais, o cinema, a tele-
visdo e a internet.

Jesper Strombick comparou os conceitos de media¢do e midiatizac¢ao
na esfera politica e enfatizou que a abordagem da mediagado oferece uma
abordagem normalmente estatica e invariavelmente descritiva, em con-
traste com a perspectiva da midiatizagdo que se apresenta de modo ra-
zoavelmente dindmico e invariavelmente processual. Strombick (2008)
entende que a midiatiza¢do politica é um processo diferente da mediacdo,
que se concentra em avaliar se os meios de comunicag¢do constituem os
canais mais importantes para o intercimbio de comunicagio entre pesso-
as e instituicoes. Ainda de acordo com Stromback, a media¢ao captura um
importante aspecto da coeréncia politica atual, mas é incapaz de incluir a
evolugdo e a dindmica dos processos politicos nas sociedades modernas.
A proposta da midiatizag3o seria uma reagdo a teorias e métodos da pes-
quisa em comunica¢do que incluem nio apenas a media¢do, mas também
as teorias sobre o efeito dos media, o agenda-setting, os estudos de recep-
¢30 e a analise do discurso. O programa da midiatizagdo argumenta que
essas teorias analisam os efeitos dos meios de comunicag¢do sem levar em
conta as intera¢des, interdependéncias e transac¢Oes internas ao sistema
que formam tanto a midia como sua audiéncia. Com isso, essas teorias
nio conseguiriam perceber a sintonia mutua que percorre os meios de
comunicag¢ao de massa e a audiéncia de um evento comunicacional. (KEP-
PLINGER, 2007)

Uma conclusdo aniloga é apresentada por Schulz (2004), para quem
as pesquisas de media¢do sdo importantes, mas insuficientes para com-
preender o processo de midiatiza¢do: “midiatizagdo é um conceito que

tanto transcende como inclui os efeitos dos meios de comunicaco”.
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(SCHULZ, 2004, p. 90) Strombéck termina por unificar os dois conceitos
sugerindo que a mediac¢do é simplesmente uma primeira fase do processo
de midiatizac3o. Esse processo se dividiria em quatro fases baseadas no
grau de independéncia dos media em relacio as institui¢des sociais. No
ultimo estagio, argumenta Strombick (2008), a realidade medial torna-se
mais importante que a realidade presente, no sentido de que as pessoas
reagem a realidade mediada e nao a realidade do fato. David Paletz (2001)
apresentou um esquema semelhante que subdividia as comunicagdes en-
tre majoritariamente mediada, parcialmente mediada e inteiramente ime-
diata. Kent Asp e Peter Esaiasson (1996) também relacionam a media¢io
com a midiatiza¢do, e assim como Strombick (2008) vinculam a media-
¢3o a uma fase incipiente do processo de midiatizacdo. Essa fase inicial
da midiatizac3o ocorre sempre que os meios de comunica¢io de massa
tornam-se a fonte principal em um determinado recorte social. E nesse
estagio que a politica e a vida social tornam-se mediadas, de modo que o
primeiro estagio da midiatiza¢io corresponderia ao conceito de mediag3o.
A mediacdo, com isso, seria um estigio sempre inicial e necessario para
os estagios ulteriores de midiatiza¢3o, que evoluem continuamente para
um quadro de crescente dependéncia das audiéncias para com a midia.
(SCHULZ, 2004; STROMBACK, 2008)

Essa retrospectiva histérica indica que a analise da media¢do comu-
nicacional surgiu em diversas conjunturas académicas com resultados
diversos. N3o obstante a diferenca de orientagdo epistemologica, o debate
sobre as media¢des caminhou de modo relativamente coordenado rumo a
questao da midiatizac3o. Na Alemanha, a midiatizacao surgiu como uma
pressdo autoimposta para satisfazer as exigéncias do Deutsche Forschun-
gsgemeinschaft (DFG), 6rgio federal do governo alemdo que financia as
pesquisas académicas. Diferentemente do mundo angléfono e francéfo-
no, a area das Ciéncias Humanas na Alemanha é avaliada como produtora
de conhecimento cientifico e ndo como espaco para critica social e analise

académica. Com isso, a pesquisa em humanidades é institucionalmente
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organizada e alvo dos mesmos critérios de avaliagdo que as pesquisas cien-
tificas das areas de Exatas e Biologicas. As bolsas e verbas sao distribuidas
exclusivamente para grupos de pesquisa, de modo que pesquisadores das
humanidades retinem-se para produzir conclusdes teéricas da mesma
maneira que pesquisadores da Fisica ou da Quimica reinem-se para pro-
duzir relatérios cientificos.

A solugio para esse impasse foi encontrado na elei¢io de um tema de
pesquisa que funcionasse como um guarda-chuva para diversas pesqui-
sas. A midiatizag3o, com isso, emergiu como um programa a partir do
qual diversos projetos de pesquisa podiam filiar-se, oferecendo aos pes-
quisadores individuais uma liberdade relativamente ampla para trabalhar
com quaisquer assuntos que julgassem adequados ou necessarios. Uma
vez que interesses individuais e conclusdes coletivas pudessem ser reu-
nidos em discussdes e relatérios multi-departamentais sobre o sentido,
a histdria e as interpretagdes possiveis para os objetos investigados, entao
estavam atendidos os critérios de produgio cientifica e de distribuicio de
verbas para pesquisa. (CRAMER, 2009) Foi esse desenho institucional de
financiamento de pesquisa que deu cores ao conceito de media, forcando
os media studies a se transformarem em Medienwissenschaft. Esse mesmo
desenho institucional agora retine a pesquisa em comunicagao sob o guar-

da-chuva conceitual da midiatizag3o.

MIDIATIZACAO

Um caso exemplar no contexto alem3o é o Programa de Pesquisa Princi-
pal “Mundos Mediatizados”, coordenado por Friedrich Krotz. O programa
é financiado pelo DFG e organizado pelo Centro de Pesquisa em Midia,
Comunicagdo e Informacdo da Universidade de Bremen. Esse programa
de pesquisa sustenta que vivemos em um mundo mediatizado em que
todo o tecido da cultura e da sociedade é moldado pelos media. A satura-
¢3o dos meios de comunicagdo e tecnologias mediais teria ultrapassado o

marco social apontado pelos tebricos dos meios de comunicagdo — sobre-
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tudo os pioneiros Marshall McLuhan e Walter Benjamin — para se conver-
ter em um paradigma dominante que ultrapassa a cadeia inicial de efeitos
dos media e surge como um epifenémeno da ecologia medial.

A midiatiza¢3o seria um processo de longa duragdo que inclui a me-
diag3o e que é formado pela continua acio dos media. Esse metaprocesso
assume que os meios de comunicac¢do ndo apenas modificam as estru-
turas sociais, culturais e politicas. De maneira mais radical, o programa
de pesquisa baseado na midiatizagdo argumenta que os processos sociais
nio podem ser entendidos sem a funcgao ativa dos media, uma vez que as
acdes sociais, os produtos culturais e os programas politicos tornaram-
-se eles todos mediais. Sonia Livingstone (2009) comenta esse programa
de pesquisa indicando uma mudanca de orienta¢do nas pesquisas sobre
comunicacdo, que se desloca da comunicag¢io de massa para a mediagdo e
por fim para a midiatizac3o. Ha algumas décadas, lembra Livingstone, as
publicagdes da area traziam no titulo termos como “comunica¢do de mas-
sa”, “sociedade”, “televisdo”, “esfera publica” e assim por diante, perfazen-
do uma férmula que incluia um medium (ou a categoria geral meios de
comunicagdo) e alguma area do conhecimento: Televisdo e Politica; Meios
de Comunicacio e Esfera Puiblica; Jornalismo e Opinido Publica etc. Nas
ultimas décadas essa férmula foi paulatinamente alterada para o termo
mediag3o e alguma area do conhecimento: Media¢des do Poder; Median-
do Identidades; Media¢oes Culturais etc.

Essa mudanca de orientagdo nos programas de pesquisa sugere um
deslocamento da analise comunicacional focada nos mass media para a me-
dia¢do e a midiatizag3o. A pesquisa seminal em comunicagdo tratava os
meios de comunicagdo como uma dentre diversas varidveis importantes,
mas independentes, e cujas relagdes com a sociedade podiam ser analisa-
das de diversas maneiras. Em um segundo momento, o campo da pesqui-
sa em comunicacdo evoluiu para uma anlise em que tudo era mediado,
descrevendo um cendrio cuja crescente complexidade comunicacional se-

ria finalmente reunida ao redor do conceito de midiatiza¢do. Esse cenario
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ulterior descreve uma paisagem em que as institui¢des sociais foram intei-
ramente transformadas pelo processo da midiatizacao. Livingstone (2009)
assinala que enquanto a pesquisa seminal em comunicacio se incumbia
de analisar a relacio entre media e politica como objetos isolados, a anilise
da midiatizagdo descreve um mundo inteiramente mediado em que nio
é possivel analisar a politica, o0 meio-ambiente ou a familia sem levar em
conta a presenca decisiva exercida dos media. Silverstone (2005) enfatiza
essa dependéncia global das mediac¢des afirmando que a politica, assim
como a experiéncia da vida cotidiana, ndo pode mais ser pensada fora de
um quadro midiatico. Esse diagnostico também é apresentado por Miinker
e Roesler (2008), para quem n3o existe nenhum campo da experiéncia que
nio tenha sido invadido pelos media, de modo que a realidade social em
que vivemos ndo existiria sem os media.

O conceito de midiatizag3o surge nesse periodo de expansio e conso-
lidag3o da area de comunicagdo. Para Braga (2000), a midiatizag¢do ocorre
em dois dmbitos sociais. No dmbito microssocial a midiatiza¢do trata de
institui¢des ou instincias que incorporam elementos da medialidade. No
ambito macrossocial a midiatiza¢do refere-se ao processo de adaptacio e
simula¢3o da prépria sociedade a légica medial. Nick Couldry (2008) ar-
gumenta que embora o conceito de mediagdo, empregado especialmente
no contexto latino-americano e nos trabalhos de Roger Silverstone, for-
neca maior flexibilidade para tratar das possibilidades abertas e dialéticas
das transformagdes sociais, é o conceito de midiatiza¢do que permite um
tratamento adequado para a intertextualidade entre os media face a 16gica
medial. Com isso, a tens3o entre os conceitos de media¢do e midiatizacio
reflete tanto um deslocamento nos programas de pesquisa em comunica-
¢3o como duas distintas visoes a respeito do tratamento adequado para os
objetos mediais e para a comunicag3o.

Livingstone (2009) também levanta argumentos semanticos e linguis-
ticos para justificar sua preferéncia pelo termo midiatiza¢do. De acordo

com a pesquisadora britanica, o termo mediag¢ao é de dificil tradugao para
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outras linguas, dificultando sua incorporagao como programa de pesquisa
transnacional. No esloveno, argumenta Livingstone, o termo mediagao é
traduzido de modo literal pelos verbos posredovanje e posredovati, que sig-
nificam mediar e intervir, afastando qualquer parecen¢a com os termos
media e comunica¢io. A mesma inexatiddo ocorre no polonés, onde a tra-
dugdo literal remete exclusivamente ao universo juridico. No Tibet, a me-
diagdo refere-se ao oficio do casamenteiro, enquanto na Islandia a media-
cdo (midlun) refere-se ao ato de transmitir ou compartilhar informagoes
com outras pessoas, uma vez que o termo provém de midill, que assim
como o radical latino medium refere-se tanto aos meios de comunica¢io
como as entidades espirituais capazes de comunicar-se com os mortos.
(LIVINGSTONE, 2009) Nio obstante media e media¢io compartilhem o
mesmo radical, o termo mediagdo transmite nas linguas indo-europeias
um sentido comum de conciliag3o e participagdo que nao sugere qualquer
relagdo necessaria com os media. (SCHULZ, 2004; GUILLORY, 2010)
Com isso, o entendimento das media¢des praticado na América Lati-
na, que remete a processos de negociacio de significado e sentido entre
produtores e consumidores de media, ou a maneira como temas e debates
sao reconfigurados apés circularem nos meios de comunicacao, é objeto
de controvérsia em outros contextos académicos. A mediag3o aparece em
outras redes semidticas vinculada especialmente a resolucao legal de dis-
putas juridicas, como é o caso da Alemanha, onde o termo elegido para se
referir a virada medial é medialidade ou midiatiza¢3o, conceitos emprega-
dos para descrever a progressiva reformula¢io do cotidiano e das relagdes
sociais pela mediacio tecnoldgica e pelos dispositivos comunicacionais.
Isso ocorre como decorréncia direta das diferentes densidades conferidas
ao conceito de media. Diferentemente do contexto latino-americano, onde
a pesquisa em midia é orientada pelo conceito de comunicagdo, no contex-
to alemdo é o conceito de media que orienta a pesquisa em comunicagio.
O conceito comunicacional de midiatizag3o s6 surgiu no contexto aca-

démico alem3o no comeco do século XXI, especialmente nas obras de
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Friedrich Krotz, para quem a midiatiza¢do é um dos quatro metaprocessos
fundamentais que configuraram a modernidade, aos quais se somam a
globalizagdo, a individuacio e a comercializa¢do. Krotz (2007) e Krotz e
Hepp (2008) langcam mdo do conceito de midiatiza¢gdo em razio do eco
todo especial que o termo tem na exegese alema. Dentro do codigo legal
alemdo, a midiatizac¢do refere-se a um periodo no século XIX em que o
Santo Império Romano foi “mediatizado” por Napoledo. A midiatizagdo
foi a forma que o imperador francés encontrou para interpor uma autori-
dade territorial a todo um conjunto de principes, cidades auténomas e ar-
cebispos que até entdo sé respondiam ao imperador. A midiatiza¢do, com
isso, diz respeito a incorpora¢io de uma monarquia por outra, de modo
que a autoridade da monarquia anexada mantém certa soberania sobre os
estados, titulos e possivelmente sobre o poder local.

Esse sentido politico da midiatiza¢do vai ao encontro da fung¢io dos me-
dia. Isso porque os media n3o se limitam a realizar a mediag3o entre partes
distintas e eventualmente conflitantes. Os media efetuam a mediagio entre
as contrapartes, mas também incorporam parte consideravel do dominio
de cada contraparte, uma vez que a mediag¢do, ou a midiatizacao, implica
em certa subordinacido da capacidade deciséria e organizacional das par-
tes envolvidas. Isso fica claro na exposi¢ao de Stig Hjarvard (2008), para
quem as institui¢des sociais pré-modernas como a familia, a escola e a igre-
ja eram os principais fornecedores de informagio e de orienta¢gio moral
para os membros da sociedade. Essas fungdes, nas sociedades modernas
saturadas pela midia, foram remodeladas de tal modo que as institui¢cdes
sociais perderam autoridade ao mesmo passo que os media preencheram
o vacuo institucional deixado pelas antigas formas de poder e organizacao
social. Nas sociedades modernas, s3o os media que cumprem com a fung¢do
cardinal de fornecimento de informacio e de orienta¢gdo moral.

Andreas Hepp argumenta que a diferenca entre mediagdo e midiatiza-
¢do pode ser resumida mediante o entendimento, por parte do programa

da midiatiza¢3o, de que hd uma légica medial que escapa a “légica da
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midia” enfatizada por Martin-Barbero (1997). Ainda de acordo com Hepp
(2011), essa logica medial n3o faz referéncia as negociagdes entre produ-
tores e consumidores dos produtos mediais. Pelo contrario, ela refere-se a
contaminag¢io medial que independe da circulagdo dos produtos mediais
ou das ag¢des de emissores e receptores. Trata-se de uma légica que pene-
tra no tecido social e nas esferas sociais supostamente desvinculadas da
influéncia dos media, projetando uma conjuntura de total midiatiza¢do da
experiéncia cotidiana. O ntcleo da midiatizagdo, com isso, repousa sobre
o entendimento dessa logica medial que é transversal aos pesquisadores
vinculados ao programa da midiatiza¢io. (HJARVARD, 2008; KROTZ,
2007; LUNDBY, 2009; MAZZOLENI; SCHULZ, 1999; MEYEN, 2009;
SCHULZ, 2004; STROMBACK, 2008) Para esses autores de filiagio pre-
dominantemente germanoéfona, a midiatizacdo é um conceito analitico
que encampa cultura e comunicacdo em relagbes especificas. A tradi¢cao
anglofona, que pode ser encontrada na posi¢do de Nick Couldry (2008),
reage ao principio da 16gica medial na medida em que ela vai de encontro
com a perspectiva culturalista e interpretacionista dos Estudos Culturais
e das pesquisas em media¢3o. Couldry (2008) alega que a abertura e a
imprevisibilidade da comunica¢io nio podem ser resumidas a uma Gni-
ca logica. Isso porque a cultura e a comunicagdo — categorias que nao
chegam a ser inteiramente separadas nos Estudos Culturais — produzem
efeitos sobremaneira heterogéneos que nio podem ser resumidos a uma
Unica velocidade; um tnico calculo probabilistico; um tinico mecanismo
de analise. (COULDRY, 2008)

Mas de acordo com os autores dedicados a questio da midiatizag3o,
esses mecanismos nao formam qualquer processo homogéneo. A exten-
sdo do dominio medial na moral e no poder é uma questio em aberto
que fomenta e legitima as pesquisas em comunicag¢do. Para Mazzoleni
e Schulz (1999) essa anexa¢do dos poderes institucionais modernos é
apenas parcial, e a midiatizagdo se referiria precisamente a esta situa¢io

em que as institui¢cdes politicas sdo progressivamente dependentes dos
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mecanismos mediais, nio obstante permanecam em controle dos pro-
cessos e fungdes institucionais. O programa de pesquisa da midiatizagao,
com isso, também se contrapde a tese fundamental do programa de pes-
quisa das mediagoes, uma vez que refuta a assunc¢io conceitual de que as
acoes humanas transformam a comunicagao. Para a perspectiva germané-
fona dedicada ao programa da midiatiza¢ao, é preciso ndo confundir a mi-
diatizagdo com o fenémeno ordindrio da mediagdo. (HJARVARD, 2008;
KROTZ; HEPP, 2008) A midiatizac3o seria, em uma palavra, uma pers-
pectiva de longa-duragado sobre os efeitos cumulativos dos media. Inclusive

os efeitos da mediacao, dos media e do medium.

REFERENCIAS

AQUINAS, T.; ROBB, J. H. Quaestiones de anima: a newly established edition of the
Latin text with an introduction and notes. Toronto: Pont. Inst. of Mediaeval Studies,

1968.

ARISTOTELES. Acerca del Alma. Introduccién, Traduccién y Notas de Tomés Calvo
Martinez. Madrid: Gredos, 1978.

ASP, K.; ESATIASSON, P. The Modernization of Swedish Campaigns:
Individualization, Professionalization, and Medialization. In: SWANSON, D. L,;
MANCINTI, P. (Ed.). Politics, Media, and Modern Democracy: An International Study of
Innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences. Westport: Greenwood
Press, 1996.

AULETE, C. Diciondrio contempordneo da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Delta 1987.

AURELIO, B. D. H. F. Novo diciondrio Aurélio da lingua portuguesa. Rio de Janeiro:
Nova Fronteira 1986.

BAUDRILLARD, J. Pour une critique de l'économie politique du signe. Paris: Gallimard,
1972.

BLUTEAU, R. Vocabulario Portuguez e Latino. Coimbra: Collegio das Artes da
Companbhia de Jesus, 1712-1728.

BRAGA, J. L. Sobre midiatiza¢gdo como processo interacional de referéncia. In:
ENCONTRO ANUAL DA COMPOS, 15., 2006. Bauru. Anais... Bauru: Compés, 2006.

COHN, G. Comunicagdo e indistria cultural. Sao Paulo: EDUSP, 1971.

COULDRY, N. Mediatization or mediation? Alternative understandings of the

74



emergent space of digital storytelling. New Media & Society, v. 10, 1. 3, p. 373-391,
June 1, 2008.

CRAMER, F. Medienwissenschaft — Ein deutscher Sonderweg? Medien und Brueche:
Siegen 2009.
EISENLOHR, P. Introduction: What is a medium? Theologies, technologies and

aspirations. Social Anthropology, v. 19, n. 1, p. I-5, 201I.

ESPOSITO, E. Die normale Unwahrscheinlichkeit der Medien: der Fall des Geldes.
In: MUNKER, S.; ROESLER, A. (Ed.). Was ist ein Medium? Frankfurt am Main:
Suhrkamp, 2008.

FLUSSER, V. Mendienkultur. Frankfurt am Main: Fischer, 1997.

GUILLORY, J. Genesis of the Media Concept. Critical Inquiry, v. 36, n. 2, p. 321-362,
20I0.

GRAFTON, A. What was history? The art of history in early modern Europe.
Cambridge, UK ; New York: Cambridge University Press, 2007.

GUMBRECHT, H. U.; PFEIFFER, K. L. Materialities of Communication. Stanford:
Stanford University Press, 1994.

HAGEN, W. Metaxy: Eine historiosemantische Fufinote zum Medienbegriff. In:
MUNKER, S.; ROESLER, A. (Ed.). Was ist ein Medium? Frankfurt am Main: Suhrkamp,
2008.

HEGEL, G. W. F.; MOLDENHAUER, E. Phinomenologie des Geistes. Frankfurt am
Main: Suhrkamp, 1993.

HEIDER, F. Ding und Medium. Symposion, v. 2, p. 109-157, 1921.
. Ding und Medium. Neudruck. Berlin: Kulturverlag Kadmos, 2005.

HEPP, A. Mediatization, Media Technologies and the ‘Moulding Forces’ of the Media.

In: INTERNATIONAL COMMUNICATION ASSOCIATION ANNUAL CONFERENCE.

Boston: ICA, 2011.

HERDER, J. G. V. Herders Conversations-Lexikon. Berlin: Directmedia Publ., 2005.
1 CD-ROM.

HJARVARD, S. The Mediatization of Religion: a theory of the media as agents of
religious change. Northern Lights: Yearbook of Film & Media Studies, 2008.

HORISCH, J. Der Sinn und die Sinne: eine Geschichte der Medien. Frankfurt am Main:
Eichborn, 2001.

___ . Eine Geschichte der Medien: von der Oblate zum Internet. Frankfurt am Main:
Suhrkamp, 2004.

75

MEDIUM, MEDIA, MEDIACAO E MEDIATIZACAO



MARCO TOLEDO BASTOS

HOUAISS, A. Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa. Sao Paulo: Objetiva, 2001.

KEPPLINGER, H. M. Reciprocal Effects: Toward a Theory of Mass Media Effects on
Decision Makers. The Harvard International Journal of Press/Politics, v. 12, 1. 2, p. 3-23,
2007.

KITTLER, F. Geschichte der Kommunikationsmedien. In: HUBER, J.; MULLER, A.
M. (Ed.). Raum und Verfahren. Frankfurt am Main: Roter Stern, 1993.

KROTZ, F. Mediatisierung: Fallstudien zum Wandel von Kommunikation. Wiesbaden:
VS Verlag fiir Socialwissenschaften, 2007.

KROTZ, F.; HEPP, A. Connectivity, Networks and Flows. Key Concepts for Contemporary
Media and Cultural Studies. Cresskill: Hampton Press, 2008.

LIMA, L. C. Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1978.

LIVINGSTONE, S. On the Mediation of Everything: ICA Presidential Address 2008.
Journal of Communication, v. 59, n. 1, p. 1-U3, Mar 2009.

LUHMANN, N. Die Gesellschaft der Gesellschaft. Frankfurt am Main: Suhrkamp, 1997.

. Soziale Systeme - GrundrifS einer allgemeinene Theorie. Frankfurt am Main:

Suhrkamp, 1999.

LUNDBY, K. Mediatization: Concepts, Changes, Consequences. New York: Peter Lang,
2009.

MARTIN-BARBERO, |. Dos meios ds mediagdes: comunicagdo, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro: UFR], 1997.

. Los ejercicios del ver: Hegemonia audiovisual y ficcion televisiva. Barcelona:

Editorial Gedisa, 1999.

MAZZOLENI, G.; SCHULZ, W. “Mediatization” of Politics: A Challenge for
Democracy? Political Communication, v. 16, n. 3, p. 247-261, 1999.

MCLUHAN, M. Understanding Media: The Extensions of Man. New York: McGraw Hill,
1964.
MERSCH, D. Tertium datur: Einleitung in eine negative Medientheorie. In:

MUNKER, S.; ROESLER, A. (Ed.). Was ist ein Medium? Frankfurt am Main:
Suhrkamp, 2008. p.304-321.

MEYEN, M. Medialisierung. Medien & Kommunikationswissenschaft, v. 57, p. 23-38, 2009.
MUNKER, S.; ROESLER, A. Was ist ein Medium? Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2008.
NOVALIS; TIECK, L.; SCHLEGEL, F. V. Schriften. Stuttgart: Macklot, 1826.

76



PALETZ, D. L. The Media in American Politics: Contents and Consequences. New York:
Longman, 200I.

PARSONS, T. The structure of social action. New York: The Free Press, 1968.

PIERER, H. A. Neueste Erginzungen zu simmitlichen Auflagen von Pierers Universal-
Lexikon und zu jedem dhnlichen Werke. Altenburg: Pierer, 1855.

PROSS, H. Medienforschung. Film, Funk, Presse, Fernsehen. Darmstadt: Habel, 19772.
RILKE, R. M.; ZINN, E. Sdamtliche Werke. Frankfurt am Main: Insel, 1976.

SCHMIDT, S. J. Der Medienkompaktbegriff. In: MUNKER, S.; ROESLER, A. (Ed.).
Was ist ein Medium? Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2008.

SCHULZ, W. Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept. European
Journal of Communication, v. 19, n. 1, p. 87-101, Mar. 2004.

SILVA, A. D. M. Diccionario da lingua portugueza. Lisboa: Typographia Lacerdina,
1789-1813.

SILVERSTONE, R. Mediation and Communication. In: CALHOUN, C.; ROJEK, C.,
et al. (Ed.). The International Handbook of Sociology. London: Sage, 2005.

STROMBACK, J. Four Phases of Mediatization: An Analysis of the Mediatization of
Politics. The International Journal of Press/Politics, v. 13, 1. 3, p. 228-246, Jul. 2008.

VIRILIO, P. L’horizon negatif: essai de dromoscopie. Paris: Galilee, 1984.

WINTHROP-YOUNG, G. Von gelobten und verfluchten Medienlindern. Kanadischer
Gesprichsvorschlag zu einem deutschen Theoriephdnomen. Zeitschrift fiir
Kulturwissenschaften, v. 2, p. 113-128, 2008.

WIRTH, U. Die Frage nach dem Medium als Frage nach der Vermittlung. In:

MUNKER, S.; ROESLER, A. (Ed.). Was ist ein Medium. Frankfurt am Main: Suhrkamp,

2008. p.222-234.

77

MEDIUM, MEDIA, MEDIACAO E MEDIATIZACAO






